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5.1 [bookmark: _Toc523205621][bookmark: _Toc527934186][bookmark: _Toc528538633][bookmark: _Toc530730172]Kesimpulan
TPA Wisata Edukasi Talangagung merupakan tempat pembuangan akhir sampah dan wisata edukasi yang ditujukan untuk mengedukasi masyarakat melalui pengolahan limbah sampah menjadi barang yang bisa terpakai kembali. Guna menguatkan TPA Wisata Edukasi Talangagung dibidang promosi maka dibuatlah sebuah brand guna agar memiliki suatu identitas yang mudah diketahui dan dikenal oleh masyarakat. Dengan harapan, perancangan branding TPA Wisata Edukasi Talangagung yang bertujuan masyarakat dapat tertarik untuk mengunjungi tempat pembuangan akhir sampah, outbound dan camping ground tersebut. Sekaligus dapat menambah wawasan masyarakat untuk memanfaatkan daur ulang sampah. Dan wisata edukasi untuk mengajak masyarakat belajar memilah sampah.
5.2 [bookmark: _Toc527934187][bookmark: _Toc528538634][bookmark: _Toc530730173]Saran
[bookmark: _GoBack]Penggunaan branding diharapkan tidak hanya digunakan dalam TPA Wisata Edukasi Talangagung akan tetapi penggunaan brand juga dapat digunakan untuk tempat wisata edukasi lainnya agar dapat memiliki suatu identitas dan dapat mudah dikenal oleh masyarakat.
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