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PENDAHULUAN

1.1 [bookmark: _Toc498553305][bookmark: _Toc523114478][bookmark: _Toc529397576]Latar Belakang
Indonesia menjadi salah satu negara kepulauan terbesar di dunia dengan memiliki lebih dari 16.000 pulau, yang terdiri atas pulau kecil sampai pulau besar yang tersebar mulai Sabang sampai Merauke. Dalam setiap pulau di Indonesia terdiri dari provinsi-provinsi yang tersusun dari beberapa kota atau kabupaten dimana masing-masing daerah memiliki potensi yang dapat dijadikan identitas dan keunggulan. Identitas dan keunggulan tersebut dapat menjadi lahan perekonomian bagi daerah. Dalam Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 22 Tahun 1999 tentang Pemerintahan Daerah, setiap daerah yang terdapat di Indonesia diharapkan dapat memberdayakan daerah dan meningkatkan perekonomiannya secara mandiri. Hal ini membuat setiap daerah wajib menunjukan potensi dan keunggulannya untuk meningkatkan perekonomian daerah tersebut salah satunya dengan adanya objek wisata.
Pariwisata adalah perjalanan yang dilakukan sementara waktu mulai dari tempat tinggal semula menuju ke daerah tujuan dengan alasan hanya untuk mengisi rasa penasaran, mengisi waktu kosong, senggang, atau dengan tujuan-tujuan lainnya (Meyers, 2009:3). Objek wisata di Indonesia sangat beranekaragam, mulai dari objek wisata alam, objek wisata wahana permainan, objek wisata sejarah dan objek wisata edukasi. Wisata edukasi atau edutourism adalah suatu program dimana wisatawan berkunjung ke suatu lokasi wisata dengan tujuan utama untuk memperoleh pengalaman pembelajaran secara langsung di obyek wisata tersebut (Rodger, 1998:28).
TPA Talangagung Kepanjen merupakan TPA Wisata Edukasi Talangagung menurut Pemerintah Kabupaten Malang yang terletak di Desa Talangagung, Kecamatan Kepanjen, Kabupaten Malang dengan luas sekitar 4,1 Hektar. Selain menjadi sarana fisik untuk berlangsungnya kegiatan pembuangan akhir sampah sekaligus tempat untuk daur ulang sampah, Tempat Pembuangan Akhir (TPA) ini juga menjadi tempat wisata edukasi yang cocok menurut Bapak Rudi Santoso untuk melakukan kegiatan outdoor. Kegiatan wisata edukasi yang ditawarkan antara lain, kegiatan outbound dan camping ground. TPA Wisata Edukasi Talangagung menjadi fasilitas wisata edukasi diawali dengan untuk mengajak masyarakat belajar memilah sampah.
Minat konsumen terhadap kegiatan wisata yang ditawarkan wisata edukasi oleh TPA Talangagung lebih mengarah kegiatan outbound dan perkemahan (camping ground). Oleh karena itu, TPA Talangagung ini bernama TPA Wisata Edukasi Talangagung. Pelayanan utama tempat ini adalah tempat pembuangan akhir sampah, outbound dan camping ground. Selain proses produksi dari pengetahuan gas methane, sumur sirkulasi, perkemahan dan outbound menjadi kegiatan wisata yang menarik. Masyarakat dapat mengetahui proses pembuatan gas methane hingga finishing yang tidak dilakukan di sekolah.
Promosi yang dilakukan TPA Wisata Edukasi Talangagung juga masih kurang gencar. TPA Talangagung perlu melakukan branding dan promosi guna membangun merek atau image baru sehingga dapat menarik minat masyarakat untuk mengenal dan mengangkat citra TPA Wisata Edukasi Talangagung. Merek adalah nama, istilah, tanda, simbol atau rancangan atau kombinasi dari hal-hal tersebut. Tujuan pemberian merek adalah untuk mengidentifikasikan produk atau jasa yang dihasilkan sehingga berbeda dari produk atau jasa yang dihasilkan oleh pesaing. Untuk menciptakan suatu image atau rancangan dengan ciri khas dan karakter yang sesuai dengan TPA Talangagung guna mengidentifikasi image yang berbeda dengan yang lain.
Brand atau image suatu objek itu bisa meningkatkan minat masyarakat dan sebagai media promosi untuk memperkenalkan atau menambah nilai daya tarik TPA Wisata Edukasi Talangagung. Branding bagi wisata edukasi penting untuk bisa memunculkan kelebihan dari wisata edukasi lainnya. Kekurangan munculnya bau yang tidak sedap dan menjadikan Tempat Pembuangan Akhir (TPA) sebagai sarang penyakit akhirnya sering menimbulkan konflik sosial dengan masyarakat disekitar.
1.2 [bookmark: _Toc498553306][bookmark: _Toc523114479][bookmark: _Toc529397577]Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang sudah diuraikan diatas maka dapat diidentifikasi permasalahan sebagai berikut : 
1.2.1 Bagaimana mem-branding TPA Wisata Edukasi Talangagung yang unik dan menarik masyarakat untuk mengenal dan mengangkat TPA Wisata Edukasi Talangagung tersebut?
1.2.2 Bagaimana merancang media promosi TPA Wisata Edukasi Talangagung dapat menarik minat masyarakat?
1.3 [bookmark: _Toc523114480][bookmark: _Toc529397578]Tujuan Perancangan
Berdasarkan rumusan masalah tersebut maka dapat beberapa batasan masalah sebagai berikut :
1.3.1 Branding yang unik dan menarik yang dapat memberikan gambaran dari pikiran, perasaan, asosiasi dan ekspektasi yang datang dari masyarakat ketika seseorang tersebut mendengar kata TPA Wisata Edukasi Talangagung.
1.3.2 Merancang media promosi dapat menarik minat masyarakat terhadap TPA Wisata Edukasi Talangagung.
1.4 [bookmark: _Toc523114481][bookmark: _Toc529397579]Batasan Perancangan
Berdasarkan latar belakang permasalahan dan identifikasi masalah diatas, maka penelitian ini memfokuskan pada pembahasan dalam mem-branding dan promosi TPA Wisata Edukasi Talangagung untuk mengenal dan mengangkat citra TPA Wisata Edukasi Talangagung agar lebih menarik minat masyarakat. 
1.4.1 Media
Media utama ini digunakan dalam mem-branding TPA Wisata Edukasi Talangagung. Sedangkan media pendukung yang digunakan pada brosur dan roll up banner, serta merchandise seperti gelas, gantungan kunci, topi, kaos, pulpen dan totebag.
1.4.2 Teknologi
Teknologi yang digunakan berupa software Adobe Illustrator CS6, Adobe Photoshop CS5 dan CS6
1.5 [bookmark: _Toc498553309][bookmark: _Toc523114482][bookmark: _Toc529397580]Manfaat Perancangan
Dalam melakukan Tugas akhir, didalamnya memiliki berbagai macam tujuan antara lain :
1.5.1 [bookmark: _GoBack]Bagi Masyarakat
Membantu masyarakat untuk mengerti fasilitas apa saja yang ditawarkan TPA Talangagung melalui perancangan media komunikasi visual yang membranding dan mempromosikan tentang wisata edukasi, serta memberikan informasi mengenai TPA Wisata Edukasi Talangagung.
1.5.2 Bagi TPA Talangagung
Menambah branding dan promosi, sekaligus langsung memperkenalkan wisata edukasi ini kepada masyarakat luas.
1.5.3 Bagi Lembaga STIKI
Menambah referensi bagi akademis khususnya Desain Komunikasi Visual mengenai sarana branding dan promosi sebuah wisata, serta berbagai bahan masukan untuk penulis lain..
1.5.4 Bagi Mahasiswa
Mahasiswa mampu menambah wawasan pengetahuan tentang branding dan promosi untuk masyarakat luas.
1.6 [bookmark: _Toc523114483][bookmark: _Toc529397581]Definisi Operasional
1.6.1 Perancangan adalah proses desain yang dapat memecah bertujuan untuk mengidentifikasi sebuah peralatan, satu proses atau satu karya secara detail yang membolehkan dilakukan realisasi fisik.
1.6.2 Branding adalah kumpulan kegiatan komunikasi yang dilakukan oleh perusahaan dalam rangka proses membangun dan membesarkan brand atau merek. Branding tidak sekadar berfungsi sebagai corporate identity, namun juga bisa meningkatkan brand image (Citra yang terbentuk dalam pikiran konsumen tentang merk tertentu) yang luar biasa, apabila digarap dengan profesional. Branding penelitian ini dilakukan proses membangun brand dengan identitas dan karakter yang sesuai dengan TPA Talangagung guna mengidentifikasi image yang berbeda dengan yang lain.
1.6.3 Promosi merupakan bagian dari kegiatan pemasaran dan dikenal sebagai unsur dari bauran pemasaran (marketing mix). Promosi ini sangat diperlukan oleh perusahaan karena disatu pihak meyakinkan konsumen terhadap produk yang ditawarkan sedangkan, dipihak lain sangat menentukan suksesnya perusahaan menghadapi persaingan di pasar. Tujuan dari promosi adalah menginformasikan, mempengaruhi dan membujuk, serta mengingatkan pelanggan sasaran tentang perusahaan dan bauran pemasaran.
1.6.4 Tempat Pembuangan Akhir (TPA) merupakan mata rantai terakhir dari pengolahan sampah perkotaan sebagai sarana lahan untuk menimbun atau mengolah sampah. TPA Wisata Edukasi Talangagung memiliki wisata edukasi outdoor diantaranya yaitu tempat pembuangan akhir sampah, outbound, dan camping ground. 
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