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5.1 [bookmark: _Toc118478472]Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana menciptakan city branding melalui maskot untuk mempromosikan Kabupaten Situbondo. Adapun kesimpulan yang dapat diambil dari penciptaan maskot Kabupaten Situbondo ini:
1. Ide serta latar belakang yang mendasari pembuatan maskot Kabupaten Situbondo ini adalah kurang dikenalnya Kabupaten Situbondo sebagai salah satu daerah dengan potensi dan wisata alam yang berlimpah.
2. Konsep dari pembuatan maskot Kabupaten Situbondo ini adalah simbol kekayaan wisata alam dan laut yang memiliki arti pencitraan sebagai simbol daerah dengan kekayaan alam yang berlimpah.
3. Implementasi pembuatan maskot Kabupaten ini mengacu pada media promosi sebagai sarana untuk memperkenalkan serta mempromosikan potensi yang dimiliki Kabupaten Situbondo.
4. Media utama yang berupa maskot serta media pendukungnya didesain berdasarkan konsep yang telah ditentukan, yaitu simbol kekayaan laut dan alam. Menggunakan karakter yang sesuai dengan prinsip, definisi, dan efektifitas maskot serta menggunakan warna yang sesuai dengan konsep yang telah dirancang.






70




5.2 [bookmark: _Toc118478473]Saran

Berdasarkan dari pengkajian hasil pada uji coba yang di dapat dari penyebaran

google form terhadap target audience. Berikut saran yang didapatkan:

1. Perlu memikirkan kembali agar karya Maskot Kabupaten Situbondo ini memiliki terjemahan bahasa yang berbeda selain Bahasa Indonesia, dengan tujuan agar Maskot Kabupaten Situbondo dapat dikenal oleh masyarakat situbondo dan sekitarnya.
2. Pada perancangan maskot tata letak dapat lebih diatur dan dikembangkan lagi sehingga audiens dapat lebih tertarik lagi untuk membaca dan melihatnya sebagai bentuk maskot Kabupaten Situbondo.
3. Pada perancangan Maskot perlu mengembangkan bentuk karakter maskot agar lebih banyak lagi audience yang dapat tertarik, khususnya maskot simpan dapat lebih laku di dunia industri. 
