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ANALISIS DAN PERANCANGAN



3.1 [bookmark: _bookmark33]Analisis (Emphatize)
Dalam kegiatan perancanagan Visual identity Sekolah Minggu GBI ERC, peneliti berusaha menganalisa, memahami, dan menciptakan sebuah ide sebagai jawaban dari permasalahan yang sesuai dengan kebutuhan melalui observasi, wawancara, serta berpedoman pada studi pustaka. Menemukan informasi atau data yang benar dari sumber yang relevan secara langsung adalah tujuan wawancara. Sedangkan tujuan observasi adalah untuk mengetahui dan mengumpulkan fakta, data yang telah ditelitiatau diamati.
3.1.1 Observasi
Peneliti melakukan pengamatan dengan meninjau langsung ke tempat penelitian. Observasi ini dilaksanakan pada: 
Waktu : Agustus – Oktober 2021 
Tempat : GBI Emmanuel Revival Center 
Lokasi : Jalan Puri dieng C1, Kecamatan Dau, Malang.
Pada langkah ini peneliti melakukan observasi dengan ikut berpatisipasi menjadi guru sekolah minggu dan mengamati serta melihat kegiatan yang sedang dilaksanakan baik secara keseluruhan ataupun secara berkelompok sesuai dengan usia anak-anak. Hal ini bertujuan untuk mendapatkan data atau informasi yang berhubungan dengan masalah yang akan dibahas, mengetahui pendapat tentang minat, kesukaan, dan perkembangan spiritual anak-anak. Hasil yang diharapkan observasi ini adalah peneliti dapat mengetahui gambaran umum sekolah minggu GBI ERC.

3.1.2 Wawancara48 

Peneliti melakukan wawancara kepada pihak yang bersangkutan dengan masalah yang akan dibahas. Peneliti menggunakan Teknik wawancara semi terbuka, hal ini bertujuan menemukan penjelasan permasalahan secara lebih terbuka, dimana pihak yang diajak wawancara diminta pendapat, ide-idenya, sehingga mendapatkan informasi secara rinci, detil dan untuk meyakinkan bahwa data yang dikumpulkan benar akurat. hasil dari wawancara ini nantinya akan digunakan pada tahapan design thinking lainnya yaitu tahap define. Wawancara dilaksanakan pada: 
Narasumber	: Sarah Emmanuel Haryono, M.Psi 
Waktu 	: Minggu, 4 Agustus 2021
Tempat	: Wawancara langsung
 Dari hasil wawancara yang dilakukan peneliti mendapatkan informasi mengenai layanan Sekolah Minggu GBI ERC, masalah yang ada di sekolah minggu GBI ERC, serta keinginan dari ketua layanan bidang anak yaitu ibu Sarah Emmanuel Haryono, M.Psi agar sekolah minggu Revival Kids Ministry ini dapat dikenal oleh masyarakat luas khususnya umat kristiani. 
3.1.3 Dokumentasi
Melakakukan kegiatan dokumentasi dengan cara pemotretan untuk memperkuat dan melengkapi data-data yang diperoleh dengan cara memotret lingkungan dan kegiatan-kegiatan yang dilakukan oleh anak-anak dan juga guru sekolah minggu baik bersama-sama ataupun secara berkelompok sesuai dengan kelas usianya. 
3.2 Identifikasi Masalah (Define)
Berdasarkan uraian yang dijelaskan sebelumnya, indentifikasi maasalah pada perancangan ini yaitu sekolah minggu GBI ERC ini sangat membutuhkan sebuah visual identity berupa logo yang menarik, lucu dan dapat diingat oleh anak-anak sekolah minggu. Selain itu sekolah minggu GBI ERC juga membutuhkan media promosi yang dapat menjadi sebuah media pendukung untuk memperkenalkan bahwa di GBI ERC ada sebuah layanan bagi anak-anak yaitu sekolah minggu Revival Kids Ministry yang bertempa di Puri Dieng C1- Malang.49 

3.3 Pemecahan Masalah (Ideate)
Menurut identifikasi masalah tersebut, pemecahan masalah yang tepat bagi layanan Sekolah Minggu “Revival Kids Ministry” adalah perancangan logo beserta elemen pendukun lainya. Segmentasi target dari brand identity ini adalah guru-guru sekolahminggu, para orang tua dan anak-anak Kristiani khususnya yang berdomisili disekitar kota Malang. Dengan adanya brand identity berupa logo banyak masyarakat yang mengetahui bahwa terdapat layanan sekolah minggu “Revival Kids Ministry” memberikan pengetahuan, keterampilan, dan nilai-nilai kepada orang tua, membantu mereka dalam membesarkan anak-anak mereka, dan membina perkembangan iman mereka kepada Tuhan Yesus Kristus. 
3.4 Perancangan (Prototype)
3.4.1  Konsep Perancangan
[bookmark: _Hlk131841322]Penulis menggunakan metodologi design thinking untuk mengumpulkan data dan data desain untuk desain ini. Metode desain thinking merupakan salah satu pendekatan untuk mendapatkan solusi dari sebuah masalah.
1. Brainstorming
Brainstorming adalah sebuah Teknik kreativitas untuk mencari solusi terhadap masalah yang spesifik dengan beragam ide baru sebanyak mungkin dengan sistematis dan cepat. Berdasarkan brainstorming tersebut diperoleh insight sebagai berikut Brand Identity, bintang, karakter anak, karakter kristus, Generasi Ilahi, Warna. Terdapat 7 insight yang mendekati [image: ]dengan object. 50 

              
   Gambar 3.1 Tingkatan Brand Awereness
2. Moodboard (gambar) 
Moodboard adalah referensi untuk menemtukan dan membantu desainer untuk menonjolkan karakter sebuahbrand untuk diterapkan dalam setiapdesain yang akan dibuat. Poin-poin karakter untuk perancangan brand identity sekolah minggu GBI ERC yang mengusung style friendly, fun, warm dan cheerful dengan menggunakan warna dominan orange, hijau dan kuning yang menonjolkan warna utama dari sekolah minggu GBI ERC, font yang digunakan berjenis sans serif dengan style yang menggambarkan brand yaitu fun (seru), friendly (ramah),warm (hangat), cheerfull (ceria).
[image: Sekolah Ramah Anak - KLA -Kabupaten/Kota Layak Anak][image: Logo Paud PNG Images, Download Logo Paud Sehat Cerdas Ceria - Free  Transparent PNG Logos][image: ]
[image: Hari Anak Nasional 2022: Sejarah, Tema, dan Link Twibbon-nya Halaman all -  Kompas.com][image: Tentang kami – Sekolah Minggu Seru]


                                      Gambar 3.2 Moodboard

3. Skema Warna51 

[image: ]Skema warna yang dipilih yakni berupa warna warna yang identik dengan warna dari Sekolah Minggu “Revival Kids Ministry”. Oranye adalah warna kreatif yang membangkitkan semangat, membebaskan, dan percaya diri. Perusahaan biasanya memilih warna oranye karena dianggap memiliki budaya kerja atau semangat kreativitas. Selain itu juga menggunakan warna hijau menyimbolkan kehidupan, kesuburan, keamanan, dan lingkungan. Optimisme dan kebahagiaan disulap oleh warna kuning. Biru muda memiliki arti membawa kepercayaan dan profesionalis. Warna putih melambangkan kemurnian dan kesatuan, kedamaian, keseimbangan, kebenaran, pengampunan, dan penerimaan dan juga melambangkan cahaya ilahi, warna hitam adalah warna yang netral, warna pink ini melambangkan sukacita dan kegembiraan, Warna coklat yang dominan akan terlihat hangat, nyaman, dan aman karena merupakan salah satu warna yang mengandung earth tone. Warna coklat akan memberikan kesan psikologis yang kuat dan melambangkan stabilitas dan vitalitas.

                                               Gambar 3.3 Skema Warna



4. Typografi / Pemilihan Huruf52 

[image: ]Huruf yang digunakan berjenis sans serif, Pemilihan huruf “Draw Me The Rainbow”, font ini jelas, lucu,mudah dibaca dan juga simple.

                         Gambar 3.4 Typografi Draw Me The Rainbow

3.4.2  Proses Perancangan
Landasan logo dan media pendukung lainnya dipilih menggunakan hasil brainstorming saat membuat identitas merek. Agar logo Sekolah Minggu Revival Kids Ministry sesuai dan dapat dipahami oleh audiens target, sangat penting untuk memilihnya saat merancang dan membuat identitas merek audience.
1. Alternatif Sketsa logo

[image: ]Sketsa adalah proses awal berupa gambar kasar layout ilustrasi dan isi.
[image: ][image: ]
    Gambar 3.5 Gambar sketsa awal logo alternatif

[image: ]53 

Gambar 3.6 Sketsa Logo Terpilih
Desain dirancang dan dipilih dengan berperdoman pada brainstorming. Segmentasi dan target audiens tidak menyimpang. Ini adalah desain alternatif seperti Gambar 3.6 yang mengikuti model lucu, menggemaskan, dan kekanak-kanakan, yang merupakan sketsa alternatif yang paling cocok sebagai panduan saat membuat logo. 
2. Strategi Media
[image: ]Dibutuhkan strategi untuk memilih media terbaik agar dapat menjangkau khalayak. Ada media pendukung dan media utama dalam penelitian ini. Grapich Standart Manual Sekolah Minggu Revival Kids Ministry adalah peralatan utama yang digunakan. Untuk media pendukungnya yaitu kaos, tas, kartu nama, amplop.









           Gambar 3.7 Gambar Sketsa Media



· Graphic Standart Manual (GSM)54 

[image: ]Graphic Standard Manual (GSM) telah digunakan sebagai alat desain utama untuk identitas merek sekolah minggu GBI ERC. GSM adalah kebijakan untuk menerapkan logo. Layout GSM ini landscape, berukuran 148 mm x 210 mm, dan memiliki konsep yang lugas, dan mudah dibaca.
[image: ]    Gambar 3.8 Gambar Sketsa (GSM)
                                                                 Gambar 3.9 Desain Graphic Standart Manual (GSM)
· Stasionery
· Kartu Nama

Kartu nama adalah kartu dengan informasi tentang seseorang atau bisnis di dalamnya. Logo, nama atau instansi, alamat, nomor telepon, dan email semuanya terdapat di dalam kartu nama.


[image: ][image: ]55 

               Gambar 3.10 Gambar Desain alternatif Kartu Nama

b. Kop Surat
[image: ]Kop surat adalah label perusahaan Agar penerima mengetahui dari sumber atau organisasi mana surat itu berasal. Kop surat adalah bagian dari surat resmi dibagian atas pada sebuah surat.
[image: ]





      			      Gambar 3.11
                    Gambar Desain Alternatif Kop Surat

c. Amplop56 

[image: ][image: ]Amplop adalah sebuah bugkus dari sebuah surat yang akan dikirim. Sebuah amplop biasanya digunakan supaya surat yang akan dikirim terlihat lebih sopan dan penerima surat merasa dihargai dan agar surat terhindar dari kerusakan.
                                     
      Gambar 3.12 
                      Gambar Desain Alternatif Amplop
d. Map
Map atau sering disebut map folder yang terbuat dari bahan plastik yang lebih bening, sehingga pengguna dapat melihat isi map folder. Yang berfungsi untuk merapikan dokumen agar tidak tercecer dan berantakan.
[image: ][image: ]



[image: ][image: ]


                               
			  
 		               Gambar 3.13 
                     Gambar Desain Alternatif Map
e. Block Note
[image: ][image: ]Block Note adalah buku notes untuk mencatat apapun atau menulis jurnal harian. Biasanya sering digunakan untuk keperluan Seminar, dan event organisasi.




[image: ][image: ]

Gambar 3.14
   Gambar Desain Alternatif Block Note

3. Media Corporate
a. Kaos 
Semua kalangan bisa menggunakan kaos sebagai media pendukung. Kaos juga merupakan media corporate identity dari sekolah minggu Revival Kids Ministry. Dengan media ini57 

[image: ][image: ]dapat sebagai media promosi atau juga sebagai tanda pengenal.588


       
      Gambar 3.15 Gambar Desain Alternatif Kaos
b. Drawstring Bag
Drawstring bag sebagai media pendukung yang dapat dipakai oleh semua kalangan. Drawstring bag juga merupakan media corporate identity dari Sekolah Minggu Revival Kids Ministry. Saat ini tidak sedikit anak-anak hingga anak muda menggunakan drawsting bag, biasanya dilukis atau di sablon. Dengan media ini anak-anak yang sudah menggunakannya merasa puas dan senang serta dapat mengingat sekolah minggu Revival Kids Ministry.
[image: ]





[image: ]59 



[image: ]



     Gambar 3.16
Gambar Desain Alternatif Drawstring Bag
c. Pin
[image: ][image: ][image: ][image: ]Pin sebagai media pendukung yang dapat dipakai oleh semua kalangan. Pin juga merupakan media corporate identity dari Sekolah Minggu Revival Kids Ministry. Dengan media ini dapat membantu anak-anak untuk selalu mengingat unuk mengikti Sekolah Minggu dan merasa senang.

               Gambar 3.17 Gambar Desain Alternatif Pin




d. Papan Nama60 

[image: ]Papan nama adalah sebuah papan tulisan atau gambar sebagai petunjuk letak atau tempat usaha yaitu toko, perusahaan, kantor, atau instansi.



[image: ][image: ][image: ]

      Gambar 3.18
         Gambar Desain Alternatif Papan Nama

e. Kendaraan Dinas
Kendaraan Dinas Operasional adalah kendaraan menggu nakan motor atau mobil yang berfungsi untuk menunjang tugas dari suatu perusahaan, instansi, atau organisasi.


[image: ][image: ]61 

[bookmark: _Hlk131847846]              Gambar 3.19 Gambar Desain Kendaraan Dinas

f. Banner
Banner ini bertujuan menarik perhatian dari para pengunjung. Berawal dari rasa penasaran akan apa yang dilihat, yanag akhirnya dapat mendorong untuk berkunjung. Logo pada banner berada dibagian atas, dan terdapat juga media sosial dari sekolah minggu Revival Kids Ministry serta kata-kata ajakan untk datang ke gereja. Dan tidak lupa terdapat elemen supergraphic juga digunakan dalam media corporate ini.




[image: ][image: ]62 










                   Gambar 3.20 Gambar Desain x-Banner Terpilih

3.5 Uji Coba

Dalam melakukan tahap uji coba, media yang digunakan untuk tahap uji coba menggunakan media internet google form. Pada media tersebut audiences dapat memberikan kritikan, saran serta masukan terhadap media yang dirancang. Instrument pada media uji coba meliputi:
1. [bookmark: _Hlk131848776]Media yang dirancang mudah dikenali oleh target audience.
2. [bookmark: _Hlk131848787]Media yang dirancang menarik bagi target audience.
3. [bookmark: _Hlk131848794]Media yang dirancang sesuai dengan karakteristik usia target audience.
4. [bookmark: _Hlk131848802]Media pendukung yang dirancang sesuai dan mampu menunjang tujuan media utama.
5. [bookmark: _Hlk131848822]Media yang dirancang mudah diingat oleh target audience.
6. [bookmark: _Hlk131848830]Media yang dirancang mudah dipahami oleh target audience.
7. [bookmark: _Hlk131848838]Pesan visual dan pesan verbal yang dikemas dalam media memiliki kesesuaian.
8. Apakah menerut anda media visual (Logo) sudah sesuai dengan identitas Revival Kids Ministry? 63 
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