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1. [bookmark: _Hlk86739968][bookmark: _Toc118547136]BAB V
PENUTUP

5.1 [bookmark: _Toc118547137]Kesimpulan
Berdasarkan perancangan yang telah penulis lakukan dapat disimpulkan bahwa hasil dari perancangan kali ini yaitu desain kemasan produk sayur dan kripik bayam serta media pendukung seperti stiker, poster, brosur, kalender, dan konten promosi instagram. Hasil dari perancangan desain kemasan ini diharapkan dapat membantu meningkatkan kepuasan emosi atau emotional benefit konsumen terhadap produk Bada dan berdampak pada berkembangnya unit usaha Bada.
Mengingat sebelumnya Bada hanya menggunakan kemasan kantong kresek biasa pada produk sayur, dan plastik biasa untuk produk kripik bayam. Sedangkan Bada yang terbilang unit usaha yang masih baru belum banyak memiliki konsumen dan ditengah-tengah banyaknya kompetitor produk serupa belum banyak masyarakat yang mengetahui mengenai Bada serta produknya, sehingga dirasa perlu adanya strategi yang tepat untuk mampu bersaing dengan kompetitor yang ada, serta dapat terus berkembang memperluas jangkauan pasar serta terus meningkatkan kepuasan atau emotional benefit dari konsumen.
Dalam perancangan desain kemasan ini penentuan style desain yang digunakan beracuan pada karakter branding yang sudah ada sebelumnya. Pemilihan media pendukung pun berlandaskan pada kebutuhan serta strategi promosi dari Bada. Penerapan gaya desain flat design, pemilihan warna, font, penentuan bentuk, serta karakter visual desain kemasan yang penulis rancang bersifat memperkuat citra serta karakter brand yang sudah ada sebelumnya.

5.2 [bookmark: _Toc118547138]Saran
Perancangan desain kemasan produk Bada yang penulis lakukan menghasilkan kesimpulan dimana diketahui kekurangan dan kelebihan dari perancangan yang dilakukan. Sehingga dapat dihasilkan saran bermanfaat bagi penelitian selanjutnya, yaitu dibutuhkan pemahaman secara mendalam mengenai kekuatan brand, kekurangan dan kelebihan suatu produk, serta karakter target konsumen yang dituju, agar dapat menentukan strategi yang tepat terkait dengan bentuk, visual, bahan, nilai fungsional, nilai emosional serta dampak sosial dalam merancang suatu kemasan. Agar kemasan yang dihasilkan selaras dengan strategi dan tujuan yang ingin perusahaan capai.
Adapun harapan penulis pada perancangan desain kemasan Bada ini dapat menjadi refrensi bagi pengembagan suatu unit usaha atau industri dalam ketatnya persaingan antar produk maupun brand dengan berbagai bentuk konsumen, serta semakin meingkatnya kesadaran mengenai betapa pentingnya peran suatu kemasan terhadap produk maupun brand suatu perusahaan, sebagai salah satu media pelindung produk sekaligus media promosi yang sangat berpengaruh pada perkembangan suatu produk atau brand.

