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Penggunaan media soial sebagai bentuk personal branding sudah banyak dilakukan oleh masyarakat umum, Instagram sebagai media sosial nomor 3 paling populer saat ini (statisca.com) merupakan salah satu platform yang tidak luput dari bentuk persona branding ini. Dengan branding yang kuat seperti mengunggah foto dan menulis caption yang berkaitan dan konsisten, seseorang dapat membentuk persona dan memiliki jumlah pengikut yang banyak dan punya pengaruh yang besar pada pengikutnya. Seseorang yang melakukan hal ini disebut influencer. Tentunya para influencer yang memiliki banyak pengikut ini akan menguntungkan masyarakat yang memiliki usaha atau industri yang ingin mempromosikan produknya. Namun tentu saja pemilihan dan verifikasi persona suatu akun influencer ini perlu diperhatikan. Verifikasi dari suatu akun influencer akan berlangsung lama dan menghabiskan waktu dengan menggunakan cara manual. Berangkat dari permasalahan tersebut, penulis ingin menerapkan algoritma K-Nearest Neighbor pada sebuah aplikasi atau sistem untuk melakukan klasifikasi persona suatu akun Instagram influencer dengan studi kasus travel bloger dan financial advisor. Dengan adanya sistem ini, diharapkan proses verifikasi untuk calon talent atau influencer akan berlangsung cepat dan akurat.
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The general public has widely practiced the use of social media as a form of personal branding, Instagram as the number 3 most popular social media today (statisca.com) is one platform that does not escape this form of persona branding. With strong branding such as uploading photos and writing related and consistent captions, one can form a persona and have a large number of followers and have a great influence on followers. Someone who does this is called an influencer. Of course, influencers who have many followers will benefit people who have businesses or industries that want to promote their products. But of course the selection and verification of the persona of an influencer account needs to be considered. Verification of an influencer account will take a long time and time consuming manually. Departing from these problems, the author wants to apply the K-Nearest Neighbor algorithm to an application or system to classify the persona of an Instagram influencer account with case studies of travel bloggers and financial advisors. With this system, it is hoped that the verification process for potential talents or influencers will take place quickly and accurately.
