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PENDAHULUAN
1.1 [bookmark: _Toc51690683]Latar Belakang
Pertumbuhan pariwisata dalam negeri mengalami perkembangan yang signifikan. Hal tersebut dapat dilihat dari jumlah kunjungan wisatawan asing yang berkunjung ke Indonesia. Tepatnya dalam 5 tahun terakhir, dimulai tahun 2014 sampai tahun 2018 rata – rata pertumbuhan kunjungan wisatawan mancanegara mencapai 14% pertahunnya, angka tersebut lebih tinggi di bandingkan rata-rata pertumbuhan kunjugan wisatawan asing pada periode 2009-2013 sebesar 9% pertahun. Menurut data dari Badan Pusat Statistik, kunjungan wisatawan asing pada tahun 2009 tercatat sebanyak 6,32 juta wisatawan, namun angka tersebut terus berkembang sampai 8,8 juta wisatawan pada akhir tahun 2013, sedangkan pada tahun 2018, jumlah kunjungan wisatawan asing ke Indonesia mencapai jumlah 15,81 juta wisatawan atau tumbuh hingga 2,5 kali lipat di bandingkan tahun 2009. 
Salah satu kota yang paling sering dikunjungi sebagai objek wisata di Indonesia adalah Kota Malang. Objek wisata di Kota Malang cukup beragam dan cukup banyak pula jumlahnya, mulai dari taman kota, objek bersejarah, taman rekreasi, pusat oleh-oleh sampai dengan cafe dan restaurant. Objek-objek wisata tersebut juga mengalami peningkatan jumlah yang cukup besar sehingga peningkatan jumlah wisatawan yang berkunjung ke Kota Malang pun juga ikut meningkat. Menurut Kompas.com, pada sepanjang tahun 2018 lalu Kota Malang tercatat telah di kunjungi oleh 15.034 wisatawan mancanegara dan 4,8 juta wisatawan domestic dimana data tersebut meningkat dari tahun sebelumnya. Pada tahun 2017 jumlah wisatawan mancanegara mencapa 12.456 orang, sedangkan wisatawan domestik sebanyak 4,3 juta orang. 
Peta wisata Kota Malang sebelumnya sudah pernah dibuat, yaitu peta wisata berjudul “Malang Regency Tourist Map” yang di terbitkan oleh pihak Eastjava.com sebagai salah satu portal berita tentang pariwisata yang berdomisili di Jawa Timur, namun peta tersebut masih terbilang belum fokus pada wilayah Kota Malang sendiri karena wilayah yang di cakup dari peta tersebut adalah seluruh Malang Raya. Peta wisata lain yang sudah terfokus pada Kota Malang adalah peta wisata yang berjudul “11 Kampung Tematik Kota Malang” yang di terbitkan oleh pihak Malangtimes.com, namun peta wisata tersebut hanya memberikan informasi tentang kampung tematik yang ada di Kota Malang saja. Peta wisata merupakan salah satu media pendukung pada bidang pariwisata dalam negeri yang cukup penting, sehingga bidang pawisata ini membutuhkan sebuah sistem informasi yang dapat memberikan informasi yang dibutuhkan untuk tempat-tempat wisata khususnya yang ada di Kota Malang berupa peta wisata Kota Malang sendiri.
Dengan adanya perancangan peta wisata Kota Malang ini, wisatawan terbantu untuk mengetahui daftar tempat wisata beserta lokasi pastinya dengan menggunakan style desain flat design. Tampilan visual dari peta tersebut dapat di dukung dengan adanya icon dan informasi yang di butuhkan dari masing-masing tempat wisata yang akan diterapkan pada peta wisata Kota Malang. 
1.2 [bookmark: _Toc51690684]Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang tersebut diatas, permasalahan yang akan dibahas adalah sebagai berikut:
Bagaimana merancang peta wisata interaktif Kota Malang?
1.3 [bookmark: _Toc51690685]Tujuan
Adapun tujuan dari penulisan tugas akhir ini adalah: 
Mengenalkan 18 rekomendasi tempat wisata dari Malang Tourist Information Center dalam bentuk website petawisata Kota Malang
1.4 [bookmark: _Toc51690686]Batasan Perancangan
Berdasarkan latar belakang permasalahan dan identifikasi permasalahan tersebut, maka batasan – batasan yang ada pada perancangan ini adalah:
a. Peta Wisata Kota Malang
Data destinasi wisata yang akan dicantumkan dalam peta wisata diambil dari data Malang Tourist Information Center.
b. Teknis karya
Hasil perancangan berupa peta wisata Kota Malang dalam bentuk website yang bersifat interakitf. Batasan dari interaktif perupa peta yang dapat digeser-geser dan tombol dari setiap tempat wisata yang tersebar di peta, serta galeri foto yang dapat dilihat oleh pengguna.
1.5 [bookmark: _Toc51690687]Manfaat Perancangan
a. Bagi Masyarakat
Membantu masyarakat dalam membagikan dan menemukan informasi tentang daftar tempat wisata dan lokasi tempat wisata yang ada di Kota Malang.
b. Bagi Lembaga
Dapat di gunakan sebagai bahan referensi dalam bidang Desain Komunikasi Visual mengenai permasalahan yang di angkat dalam penulisan Tugas Akhir ini, serta sebagai bahan masukan untuk penulis lain.
c. Bagi Penulis
Sebagai media penerapan pengetahuan yang telah di peroleh secara studi, dalam bidang ilustrasi icon dan layout yang di khususkan dalam pembuatan peta wisata Kota Malang.
1.6 [bookmark: _Toc51690688]Definisi Operasional
a. Perancangan
Perancangan adalah penggambaran, perencanaan dan pembuatan sketsa atau pengaturan dari beberapa elemen menjadi satu elemen yang utuh. 
b. Peta Wisata
Peta wisata adalah sebuah peta yang menggambarkan dan menjelaskan lokasi tempat wisata di dalam suatu daerah tertentu.
c. Interaktif
Interaktif adalah hal yang terkait dengan komunikasi 2 arah atau suatu hal bersifat saling melakukan aksi, saling aktif dan saling berhubungan serta mempunyai timbal balik antara satu dengan yang lainnya
d. Kota Malang
[bookmark: _GoBack]Kota Kalang merupakan sebuah kota yang terletak di Jawa Timur, Indonesia. Kota dengan luas 145,28km2 dan berpenduduk 895,387 jiwa ini telah berdiri sejak jaman kerajaan Kanjuruhan. Kota Malang dikenal baik karena di cap sebagai kota pendidikan, tidak hanya itu Kota Malang juga dikenal sebagai kota pariwisata dan juga kota bunga.
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