

BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Perancangan Brand Identity Industri Kecil Menengah “Pawone Unin” Sebagai Identitas Usaha Katering Di Kota Malang telah menunjukkan bagaimana merancang brand identity berupa logo, logotype, pattern dan warna selain itu adapun graphic standard manual atau buku panduan penerapan identitas dan media implementasinya. Rancangan yang telah diciptakan diharapkan mampu memperkenalkan citra, mudah dipahami, diingat dan bertahan dalam persaingan bersama para kompetitor sejenis di kota Malang.
5.2 Saran
Perancangan ini dapat dijadikan sebuah bahan bacaan, acuan referensi, dan kajian selama konteks perancangan dirasa masih sama dan disarankan agar menambahkan apa yang tidak dibahas dalam laporan ini karena menyadari laporan tugas akhir yang dibuat oleh penulis masih jauh dari kata sempurna maka peneliti atau perancang selanjutnya dapat menyempurnakannya lagi.
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