



BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang 
Perkembangan teknologi sangat berpengaruh pada kehidupan sehari – hari, dengan adanya smartphone masyarakat dapat mengakses media sosial seperti Instagram, Facebook, Twitter, dan Youtube maupun Website resmi. Pengguna media sosial saat ini sangat tinggi mencapai 3,196 milliar pengguna sedangkan di Indonesia pengguna media sosialnya mencapai 49%. Indonesia sendiri merupakan negara ketiga terbesar dengan tingkat pertumbuhan mencapai 23% atau 24 juta pengguna dalam satu tahun terahir. Dengan adanya video promosi yang akan dibuat untuk  mempromosikan dan mengenalkan “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” melalui media sosial, diharapkan mampu memberikan informasi yang lebih lengkap dan dapat menaikkan popularitas “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” di Kabupaten Pasuruan. 
Kabupaten Pasuruan memiliki beraneka ragam tempat wisata yang memiliki daya tarik tersendiri seperti Taman Safari Prigen, Kebun Raya Purwodadi, Bhakti Alam, Kebun Pak Budi dan ”Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”. “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” sendiri memiliki potensi yang cukup besar dalam bersaing dengan tempat wisata lainnya. Persaingan tempat wisata yang ada di Kabupaten Pasuruan saat ini menjadi salah satu tantangan tersendiri dalam hal mempromosikan dan menunjukkan tempat wisata di Kabupaten Pasuruan itu sendiri. 
Letak “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” berada di lereng Gunung Welirang dan Gunung Arjuno. “Wisata Air Terjun Kakek Bodo” berada di tempat sejuk dengan suhu 18 derajat celcius, dan dikelola Perum Perhutani. Keunggulan dari “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” adalah iconic air terjun Kakek Bodo yang air terjunnya masih alami. “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” lokasinya masih alami dan jauh dari asap polusi, kemudian banyaknya wahana – wahana baru. Maka dari itu adanya keunggulan dari “Wisata Air Terjun Kakek Bodo” dapat sangat mengefektifkan pembuatan video promosi “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”.
Pada saat itu “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” pernah berada di puncak kejayaan sebagai wisata terpopuler. Pada saat berdirinya “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” ditahun 1979 “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” mulai dipromosikan dan dikenal masyarakat. Hingga pengunjungnya mulai meningkat drastis dan stabil sampai tahun 2007. Karena berkurangnya media promosi “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” mengakibatkan berkurangnya pengunjung yang sangat drastis hingga saat ini.
Berbagai macam promosi yang dilakukan oleh “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” seperti surat kabar, iklan televisi, dan radio untuk sebelum tahun 2002. Untuk di tahun 2018 media promosi sudah melalui pameran di luar negeri, suara Surabaya, dan melalui media sosial seperti Instagram. Dalam pembuatan media promosi “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”, yang sudah ada kurang efektif untuk menarik popularitas pengunjung dan dari pihak pengelolah belum pernah membuat promosi dengan media video promosi. Maka dari itu penulis akan membuat video promosi “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”, dengan tujuan menaikkan popularitas “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”.
Media video merupakan salah satu dari media audio visual, dimana media ini menggabungkan dari beberapa indera manusia, masyarakat tidak hanya mendengarkan apa yang dijelaskan di radio saja tetapi juga melihat kenyataan-kenyataan apa yang ada didalam “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”dalam media video tersebut. ( Azhar, Arsyad 2011:49 )
Pemilihan media video promosi, disebabkan karena sebelumnya “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” belum pernah mempunyai media promosi ini, juga salah satu keunggulan dari audio visual memiliki jangkauan yang luas dan mampu menyesuaikan dengan jaman. Sehingga perancangan audio visual ini akan lebih praktis sebab dapat dinikmati dan diaplikasikan melalui media smartphone, laptop, dan situs internet seperti Instagram, Youtube dan Website. 
Target daya tarik wisatawan video promosi ditujukan pada masyarakat Kabupaten Pasuruan untuk menaikkan popularitas wisatawan “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” dengan adanya target daya tarik wisatawan di wilayah Kabupaten Pasuruan maka akan mempermudah masyarakat untuk mengetahui informasi perkembangan di “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”.
Melihat uraian di atas, “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” membutuhkan sebuah media promosi dikarenakan kurangnya media promosi yang dilakukan oleh pengelola dapat menjadi salah satu faktor penyebab sedikitnya wisatawan yang datang. Karena jika wisatawan tidak diberi informasi secara terus menerus maka, konsumen akan dengan mudah melupakan “Wisata Air Terjun Kakek Bodo”. Untuk memecahkan masalah yang dihadapi “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” ini, maka akan dibuatkan sebuah video promosi yang berdurasi 30-60 detik. Berdasarkan uraian di atas judul dari tugas akhir ini adalah “Perancangan Video Promosi Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo Untuk Meningkatkan Daya Tarik Wisatawan”.

1.2 Rumusan Masalah
  Bagaimana merancang sebuah “Video Promosi Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo yang dapat Meningkatkan Daya Tarik Wisatawan”.

1.3 Tujuan Perancangan
Merancang “Video Promosi Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo Untuk Meningkatkan Daya Tarik Wisatawan”.

1.4 Batasan perancangan
Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka dibuat batasan masalah untuk membatasi perancangan yang akan dilakukan, berikut batasan – batasan masalah dalam perancangan ini :
1.4.1 Perancangan ini menyajikan “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” yang ada di Kabupaten Pasuruan.
1.4.2 Perancangan ini hanya menyajikan dalam bentuk output komunikasi melalui audio visual untuk “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”.
1.4.3 Perancangan video promosi ini berdurasi 60 detik.
1.4.4 Perancangan ini menyajikan wahana dari “Wisata Air Terjun Kakek Bodo” agar menarik minat masyarakat agar berkunjung di “Wisata Air Terjun Kakek Bodo”.
1.4.5 Perancangan ini berisi media utama berupa video yang dibuat dengan teknik video sinematik, media pendukung, berupa Display video Offline, X – banner, Cover CD, merchandise, seperti thumbler dan gantungan kuncil, serta media promosi berupa stiker, dan promosi ke media sosial.

1.5 Manfaat Perancangan
Adapun manfaat-manfaat yang didapat dalam perancangan ini adalah sebagai berikut :
1.5.1	Bagi Lembaga
Sebagai tambahan bagi arsip perpustakaan STIKI Malang dan bahan rujukan ketika akan melakukan perancangan di masa yang akan datang.
1.5.2	Bagi Prodi Desain Komunikasi Visual
Manfaat dari perancangan ini adalah sebagai aplikasi studi Desain Komunikasi Visual dibidang periklanan dan audiovisual khususnya promosi objek “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” untuk menghasilkan rancangan desain yang tepat, guna menjadi pembanding antara desain yang dibuat melalui proses yang sesuai, dengan proses desain yang instan.
1.5.3	Bagi Masyarakat
Alat informasi bagi masyarakat untuk lebih mengenal dan mengapresiasi keindahan “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo” serta menjadi media promosi yang menyajikan sebuah cerita, wisata. Menunjukkan kegiatan yang menyenangkan kepada masyarakat sekitar dan khalayak luas, terutama wisatawan dalam negeri maupun wisatawan luar negeri agar berkunjung di “Wisata Alam Air Terjun Kakek Bodo”.
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