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PENDAHULUAN

[bookmark: _Toc531755459]1.1     Latar Belakang
PT Sang Hyang Seri (Persero) (SHS) adalah perusahaan Badan Usaha Milik Negara (BUMN) yang bergerak di bidang pertanian, khususnya dalam penyediaan benih. PT Sang Hyang Seri (Persero) memiliki benih-benih unggul yang dikembangkan oleh peneliti mereka sendiri melalui proses uji coba, benih hasil panen yang mampu bersaing di ranah pertanian Nasional, PT. Sang Hyang Seri memiliki beberapa media promosi yang digunakan, seperti Packaging, Brosur, dan Website karena media ini digunakan untuk pemasaran mereka. 
PT. Sang Hyang Seri berpusat di Sukamandi, Subang Jawa Barat, Lalu kantor regionalnya berada di 5 tempat, Jl Raya Jogja – Solo Km23, Jl Ciliwung No.25 Malang, Jl Raya Medan Km21, Jl Pertanian Pekalongan Lampung, dan di Sulawesi Selatan Jl Hos Cokroaminoto No.77. kemudian PT.Sang Hyang Seri juga memiliki kantor produksi benih salah satunya di Pujon.
Petani yang menggunakan produk benih dari PT Sang Hyang Seri (Persero) masih ada yang belum mengetahui produk benih secara menyeluruh. Bagian Pemasaran SHS tidak menyediakan media Cetak untuk membantu memasarkan produk mereka kepada petani, sehingga setiap bagian pemasaran yang melakukan penyuluhan ke berbagai daerah di Kelompok Tani, Mereka (kelompok Tani) hanya mendapatkan informasi secara lisan tanpa mampu mengingat Produk Benih SHS secara menyeluruh. 
PT. Sang Hyang Seri (Persero) memiliki media pemasaran sebelumnya berupa Katalog yang sudah lama tidak mendapat pembaruan mulai tahun 2012. Katalog tersebut menampilkan informasi tentang benih yang ada pada SHS, katalog tersebut hanya memiliki desain yang sangat sederhana yaiitu berisikan Gambar hasil penanaman serta keteranganya, Katalog tersebut juga terdapat pada Website SHS serta mengharuskan Download terlebih dulu lalu dicetak, karena mulai dari tahun 2004 SHS tidak memproduksi Katalog. Pembaruan media pemasaran benih PT. Sang Hyang Seri (Persero), dianggap perlu untuk memasarkan produk mereka melalui media cetak dengan tampilan yang baru.
Konsumen yang kebanyakan dari kalangan petani beranggapan bahwa katalog lama preusahaan kurang menarik dan memiliki desain yang biasa, katalog lama yang berbentuk kertas lipatan dan lebih terlihat seperti leaflet A4 bisa dibawa pulang oleh pembeli, namun hanya saja gambar dan keterangan pada katalog kertas tersebut kurang menarik bagi petani dan terlihat biasa.
Solusi untuk masalah tersebut yaitu membuat media yang lebih baru, yaitu berupa buku, buku yang dirancang harus menggunakan media yang mudah di update, seperti binder yang mudah dipasang dan dilepas, Alasan mengapa demikian adalah, jika ada produk baru maka mudah untuk melakukan Update item pada buku tersebut, demikian juga jika suatu produk tidak diproduksi lagi, maka mudah untuk menghilangkan item tersebut dari daftarnya. 


Buku adalah kumpulan kertas atau bahan lainnya yang dijilid menjadi satu pada salah satu ujungnya dan berisi tulisan, gambar, atau tempelan. Setiap sisi dari sebuah lembaran kertas pada buku disebut sebuah halaman. Tujuan dibuatnya buku tersebut adalah untuk meningkatkan pemasaran benih PT. Sang Hyang Seri (Persero) dengan mengenalkan produknya kepada pembeli melalui media buku .
Hasil akhir yang ingin dicapai dari perancangan ini adalah, memudahkan pembeli untuk mengetaui Produk PT. Sang Hyang Seri (Persero) serta diharapkan dapat menjadi media pemasaran yang baik untuk perusahaan. 
[bookmark: _Toc531755460]1.2    Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas dapat dirumuskan permasalahan yang akan diselesaikan dalam perancangan ini, yaitu merancang buku untuk benih PT. Sang Hyang Seri (Persero) yang memudahkan untuk Update data mengenai benih perusahaan yang akan dijual.
[bookmark: _Toc531755461]1.3    Tujuan Perancangan
Adapun tujuan dari perancangan ini, yaitu perancangan ini adalah membuat buku yang dapat memperbaiki layanan pemasaran secara cepat dan tepat pada produk PT.Sang Hyang Seri (Persero).
[bookmark: _Toc531755462]1.4    Batasan Masalah
Agar perancangan ini tidak menyimpang dan mengambang dari tujuan yang semula direncanakan sehingga mempermudah mendapatkan data dan informasi yang diperlukan, maka batasan-batasan perancangan sebagai berikut:
1.4.1 Objek yang diangkat adalah Produk Benih PT.Sang Hyang Seri (Persero) khususnya benih Sayuran sebanyak 16 jenis yang diambil dari data perusahaan.
1.4.2 Media yang digunakan pada perancangan ini adalah buku berukuran 210mm x 297mm atau A4 berjenis BINDER , yaitu buku dengan Penjepit untuk memudahkan Update Data.
1.4.3 Isi buku yang dimuat berupa spesifikasi jenis sayuran dari benih Produk PT. Sang Hyang Seri Persero.
1.4.4 Produk utama adalah Buku Produk Benih, sedangkan media pendukung untuk mempromosikan buku ini adalah X banner, Poster A2, Kalender, Leaflet, T-shirt, Sling Bag, Safari Hat, Gantungan kunci, dan Ballpoint.
1.4.5  Audience yang dituju adalah pembeli dari kalangan petani yang berusia 25 – 50 tahun yang memiliki ekonomi menengah kebawah, serta membutuhkan pelayanan secara uptodate dari penjual dan mampu memberi informasi ketersediaan benih pada konsumen dengan memasang halaman benih yang siap dijual pada buku produk dan melepas halaman yang benihnya kosong.
1.4.6  Aplikasi yang digunakan untuk membuat buku ini adalah Adobe Photoshop CS4, karena software Adobe ini mudah digunakan untuk para desainer khususnya desainer yang pemula.
1.4.7 Teknik pengambilan gambar menggunakan teknik fotografi produk dengan background putih, produk yang difoto berupa Sayuran dan benihnya.
[bookmark: _Toc531755463]1.5       Manfaat Perancangan
1.5.1   Bagi Penulis
Manfaat yang diharapkan dari perancangan buku ini adalah untuk menambah pengetahuan mengenai pembuatan buku terutama buku produk benih PT. Sang Hyang Seri. 
1.5.2   Bagi STIKI Malang
Sebagai bentuk sumbangan pembelajaran kepada mahasiswa, diharapkan ilmu dan teorinya dapat bermanfaat bagi mahasiswa lainya sebagai bahan refrensi tambahan untuk keperluan lembaga dan juga sebagai refrensi karya mahasiswa, yang nanti bisa berguna didalam perkuliahan maupun di dunia kerja.
1.5.3   Bagi Masyarakat
Manfaat yang diharapkan dari perancangan buku produk ini dapat memberikan informasi dan lebih mengenai benih-benih PT. Sang Hyang Seri kepada masyarakat khususnya petani.
1.5.4   Bagi Perusahaan 
Dengan adanya perancangan buku ini membantu memasarkan produk  benih PT. Sang Hyang Seri (Persero) melalui media buku yang berisi Informasi mengenai benih-benih dari semua produk yang disediakan oleh perusahaan. 
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1.6.1 Perancangan
Perancangan adalah membangun sebuah ide yang nantinya akan bermanfaat dalam kehidupan jangka pendek maupun jangka panjang.
1.6.2 Buku Produk
Buku produk adalah buku yang berisi produk yang ditawarkan kepada pembeli.
1.6.3 Pertanian 
Pertanian adalah kegiatan pemanfaatan sumber daya hayati yang dilakukan manusia untuk menghasilkan bahan pangan, bahan baku industri, dan sumber energi.
1.6.4 PT. Sang Hyang Seri (Persero) 
PT. Sang Hyang Seri (Persero) bergerak di bidang pertanian dan produksi Benih-Benih Pertanian.
1.6.5 Pemasaran
Pemasaran adalah kegiatan bisnis yang dirancang untuk merencanakan, menentukan harga, promosi dan mendistribusikan barang- barang yang dapat memuaskan keinginan dan mencapai pasar sasaran serta tujuan perusahaan.
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