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PENUTUP

5.1. Kesimpulan
Kegunaan utama buku Produk Benih PT. Sang Hyang Seri ini adalah sebagai media baru perusahaan untuk memberikan informasi tentang benih sayuran yang dimiliki perusahaan secara langsung pada pembaca dari kalangan pertanian mulai dari petani, dan pengusaha tani. Informasi yang disampaikan pada buku tersebut antaralain mengenai jenis jenis benih yang ditawarkan mulai dari buncis, cabai, timun dll, Deskripsi dari benih perusahaan, serta spesifikasi mulai dari ketinggian tanam, ukuran buah, potensi panen, usia panen, dan kebutuhan benih / hektar. 
Informasi tersebut disampaikan dengan bahasa yang sederhana agar dapat mudah dipahami dan menggunakan fotografi untuk menguatkan dalam penyampaian informasi tersebut. Tujuan dibuatnya buku produk benih ini adalah meningkatkan pemasaran produk lewat media buku yang mudah untuk diupdate, kemudian ditambah dengan media pendukung membuat pembeli dari kalangan petani lebih tertarik untuk membeli benih perusahaan dari hadiah pembelian dari produk benih dalam jumlah tertentu serta dapat mempromosikan benih melalui buku produk dengan lebih baik.

.
Buku Produk Benih yang berjudul “Benih Hortikultura Unggul dan Hibrida (F1)” dengan ini 18 halaman dan bisa bertambah atau berkurang,. Dengan media buku berjenis binder, perusahaan akan mudah menambahkan (update) produk produk mereka melalui media ini di pasaran maupun didalam perusahaan.
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5.2. Saran
Buku produk benih ini masih dalam tahap pengembangan, mulai dari segi isi, layout hingga media yang masih belum dapat tersebar secara luas kepada publik terutama di dunia maya, maka dari itu diharapkan perancangan selanjutnya membuat media buku online atau merancang buku produk yang lebih lengkap dan dipublikan secara luas dengan target pembeli yang lebih banyak.
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