BAB V
PENUTUP
5.1 	Kesimpulan
	Perancangan video promosi ini digunakan untuk mendukung potensi wisata di Bondowoso. Berawal dari permasalahan dimana wisatawan Kawah Wurung mulai menurun. Media promosi berupa video menjadi salah satu media yang dipakai atau di tunjukkan kepada konsumen. Durasi video berjudul “ Bondowoso The Highland Paradise” ini 1.19 detik dan target audience dari kalangan usia 6-40 khususnya remaja. Dalam perancangan ini memberi tahukan informasi tentang Kawah Wurung. Selain  media  utama yaitu video juga  terdapat media pendukung yang dirancang yaitu topi, kaos, botol sport, x banner, stiker, pin, sleeping bag.
5.2	Saran
[bookmark: _GoBack]	Dengan adanya video ini diharapkan wisata Kawah Wurung semakin mendatangkan para wisatawan di luar kabupatan Bondowoso. Video ini diharap juga dikembangkan oleh penulis lain menjadi media komunikasi visual lainnya.
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