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1.1	Latar Belakang
Indonesia memiliki banyak warisan kekayaan pariwisata seperti: wisata alam, wisata bahari, wisata sejarah, wisata religi, wisata budaya dan wisata pendidikan. Indonesia kaya akan wisata alam dari pada wisata yang lainnya. Banyaknya wisata yang dimiliki oleh Indonesia sehingga wisata di Indonesia banyak diminati oleh para wisatawan tergantung tipe dan jenis wisatanya seperti wisata alam yang diminati oleh wisatawan adventure, backpacking, dan wisata keluarga.
Pariwisata di Indonesia merupakan sektor ekonomi penting di Indonesia, berdasarkan data tahun 2016 jumlah wisatawan mancanegara yang datang ke Indonesia sebesar 11.525.963 juta lebih atau meningkat sebesar 10,79% dibandingkan tahun sebelumnya. Kekayaan alam dan budaya merupakan komponen penting dalam pariwisata di Indonesia. Berdasarkan data dari Badan Pusat Statistik (BPS 2016), sebelas provinsi yang paling sering dikunjungi oleh para turis adalah Bali sekitar lebih dari 3,7 juta disusul, DKI Jakarta, Daearah Istimewa Yogyakarta, Jawa Timur, Jawa Barat, Sumatera Utara, Lampung, Sulawesi Selatan, Sumatera Selatan, Banten dan Sumatera Barat. Sekitar 62% turis berkunjung ke Indonesia untuk tujuan liburan, sementara 38% untuk tujuan bisnis. 
Jawa Timur adalah salah satu provinsi di Indonesia yang memiliki destinasi wisata lengkap. Wilayah ini menawarkan beragam wisata alam mulai dari pengunungan, pantai, gua, hingga air terjun. Wisata alam yang menawarkan pemandangan alam bisa datang ke beberapa lokasi di kawasan Bondowoso. Kawasan ini dibagi menjadi tiga wilayah. Wilayah barat merupakan pegunungan (bagian dari Pegunungan Iyang), bagian tengah berupa dataran tinggi dan bergelombang, sedang bagian timur berupa pegunungan (bagian dari Dataran Tinggi Ijen). 
 Bondowoso merupakan sebuah kota kecil (kabupaten) yang memiliki potensi dan daya tarik pariwisata bagi wisatawan. Kondisi dataran Kabupaten Bondowoso terdiri dari pengunungan dan perbukitan seluas 44,4 %, dataran tinggi 24,9 %, dan dataran rendah 30,7 % dari luas keseluruhan yang diterbitkan oleh Badan Pusat Statistik Kabupaten Bondowoso (Statistik Daerah Kabupaten Bondowoso 2015). diakses dari perancangan-media-promosi-wisata-di-kabupaten-bondowoso-studi-kasus-pegunungan-ijen-. Bondowoso merupakan satu-satunya kabupaten di daerah Tapal Kuda yang tidak memiliki garis pantai. Banyak potensi obyek wisata yang dimiliki oleh Kabupaten Bondowoso, salah satunya adalah “Kawah Wurung“. Kawah Wurung memiliki pemandangan alam yang indah serta berpotensi wisata. Objek wisata alam di Kabupaten Bondowoso ini memiliki potensi yang sangat besar dalam mendatangkan wisatawan lokal maupun asing.
 Namun jumlah wisatawan asing yang berkunjung masih sedikit dari pada wisatawan lokal. Menurut Data Kunjungan dari Pengunjung Objek dan Daya Tarik Wisata Kabupaten Bondowoso, menjelaskan periode Juni 2018 mengalami penurunan hingga; Kawah Ijen 1.034, Kawah Wurung 103. Penurunan pengunjung dikarenakan kurangnya media promosi dari dinas pariwisata itu sendiri. Dinas Pariwisata sudah berusaha mempromosikan Kawah Wurung dengan mendirikan Banner dan poster. Oleh karena itu dibutuhkan perancangan video pariwisata Kawah Wurung Bondowoso dengan menggunakan media promosi berupa video sebagai daya tarik untuk menambah jumlah wisatawan lokal untuk datang ke Kawah Wurung. Dengan menggunakan video atau gambar yang bergerak (stop motion) sebagai media promosi di harapkan memikat banyak wisatawan yang akan berkunjung ke Kawah Wurung. Dengan dipilihnya video promosi yang berjudul “Bondowoso The Highland Paradise” sebagai sumber informasi tentang Kawah Wurung yang ada di Bondowoso. Pembuatan video promosi “Bondowoso The Highland Paradise” ini diharabkan dapat membantu wisatawan umum serta membantu potensi wisata Kawah Wurung yang ada di Bondowoso. Keunggulan menggunakan video sebagai media promosi saat ini orang-orang akan banyak yang melihat video untuk mengetahui suatu tempat yang akan dikunjungi. 
 
1.2	Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang  yang teruraikan di atas, bahwa masih banyak wisatawan yang masih belum mengenal wisata Kawah Wurung, maka rumusan masalahnya adalah : Bagaimana merancang media promosi berupa video “Bondowoso The Highland Paradise” sebagai upaya mendukung potensi wisata Kawah Wurung Bondowoso ?



1.3 	Tujuan Perancangan
Tujuan perancangan adalah : Untuk menghasilkan video promosi “Bondowoso The highlight Paradise” yang  sesuai sebagai media promosi dan daya Tarik wisatawan untuk mendukung potensi wisata Kawah Wurung yang ada di Bondowoso.  

1.4 	Batasan Perancangan
Video objek pariwisata ini dibuat menjangkau masyarakat dan target audience, dari kalangan umur 6 – 40 tahun khususnya untuk kalangan remaja untuk menarik perhatian agar datang ke wisata Kawah Wurung Bondowoso. Durasi video promosi yang akan ditampilkan berkisar 1.29 detik. Aplikasi yang akan digunakan adalah video untuk mengedit video adalah Primier Pro CC 2015. Disaat pengeditan akan ada tahapan yaitu memberikan efek-efek pada video, color grading, dan yang terakhir adalah rendering. Dalam perancangan video juga akan ada media pendukung yang berupa kaos, pin, stiker, x-banner, topi, buku note, tas miring mini, botol spot, sleyer, sleping bag.
1.4.1	 Media		
Media yang digunakan untuk meningkatkan pengunjung  ke Kawah Wurung Bondowoso dengan menggunakan media video. Salah satu kelebihan video adalah untuk menjadi daya tarik  pengunjung dengan memperlihatkan gambar bergerak atau video dengan keindahan yang ada disekitar Kawah Wurung Bondowoso.

1.4.2	Audience
	Target audience dari kalangan umur 6 – 40 tahun khususnya kalangan remaja untuk datang ke Kawah Wurung Bondowoso. Dari target audience ini dibagi lagi menjadi 4 untuk mencangkup semuanya yaitu :
A. Demografis
 Jumlah atau perkembangan penduduk, di sekitar Kawah Wurung tidak terlalu banyak, dikarenakan 1 kampung desa Margahayu Kalianyar Sempol sangat sedikit. Desa Margahayu Kalianyar Sempol tergolong desa yang paling sedikit dan paling kecil penduduknya. 
B. Geografis
     Kawah Wurung terletak di Jawa Timur di desa Curah Macan, Kecamatan Ijen. Kawah Wurung ada di dataran tinggi dengan hamparan rumput yang  sangat luas dengan cekungan berwana hijau yang menyerupai kawah. Tempat yang dijadikan dari tarik utama di Kawah Wurung adalah  wisatawan bisa  mengelilingin beberapa tempat menarik di sekitar Kawah Wurung  dengan menggunakan sepeda gunung dan di Kawah Wurung  para wisatawan bisa bermalam atau camping saat malam hari di Kawah Wurung untuk melihat bintang-bintang.
C. Pisikografis
[bookmark: _GoBack]Sifat dari warga desa Margahayu, Kalianyar Sempol sendiri kurang peduli dengan keadaan jalanan untuk menuju ke Kawah Wururng. Terkadang warga desa Margahayu masih salah memberikan informasi untuk penunjuk jalan menuju ke Kawah Wurung. 
D. Beafioris
  Perilaku dapat diuraikan bahwa reaksi dapat diuraikan bermacam-macam bentuk, yang pada hakekatnya digolongkan menjadi 2 yaitu, bentuk pasif dan bentuk aktif. Perilaku warga di desa sekitar Kawah Wurung Bondowoso sebagian besar pasif. Hal itu dikarnakan penduduk sekitar kurang memperhatikan dan mempromosikan Kawah Wurung Bondowoso. Dan dibuatlah video agar banyak orang yang tahu tempat Kawah Wurung Bondowoso.
1.4.3 	Teknologi
Dalam pembuatan video Kawah Wurung Bondowoso perlu di gunakan aplikasi video yaitu Adobe Primier Pro CC2015. Proses awalnya dari pembuatan storybord, lalu pengambilan video atau gambar bergerak (stopmotion) sesuai dengan storybord yang dibuat, selanjutnya video mulai diedit menggunakan Adobe Primier Pro CC2015 dan hasil akhir rendering.

1.5	Manfaat Perancangan
Perancangan video mempromosikan pariwisata Kawah Wurung diharapkan membawa manfaat diantaranya:
1.5.1 Bagi Masyarakat
Memberikan wawasan konsep baru dari sudut pandang yang berbeda terhadap video yang menjadi daya tarik dan  memberi informasi tentang potensi obyek wisata di Kabupaten Bondowoso.

1.5.2 Bagi Dinas Pariwisata
Perancangan video ini diharapkan dapat membantu Dinas Pariwisata Bondowoso sebagai memperkenalkan Kawah Wurung  kepada wisatawan luar Bondowoso. 
1.5.3  Wisatawan
Dengan adanya penelitian ini, diharabkan mampu memberikan informasi kepada wisatawan Bondowoso dan sekitarnya tentang Kawah Wurung yang ada di Bondowoso. Mendukung potensi pariwisata di Bondowoso dengan video promosi “Bondowoso The Highland Paradise”.
1.5.4 Bagi Mahasiswa 
Melalui perancangan tugas akhir ini diharapkan dapat menambah pengalaman baru di bidang Desain Komunikasi Visual, untuk perancangan dan menambah wawasan tentang pembuatan video.

1.6 Definisi Operasional
1.6.1 Perancangan
Perancangan adalah rancangan dan pembuatan dari beberapa elemen yang terpisah  ke dalam satu kesatuan yang utuh. Dalam  Kamus Besar Bahasa Indonesia, kata perancangan adalah proses, cara, atau perbuatan perancang.
1.6.2 Video
Video merupakan suatu gambar yang bergerak (stop motion) atau untuk menyampaikan pesan melalui sinyal elektronik. Video dapat juga dijadikan media publikasi yang paling informatif, sebab video merupakan media publikasi yang dapat menyampaikan pesan secara textual, audio maupun visual.
1.6.3 Pariwisata
Pariwisata adalah perjalanan dari satu tempat ke tempat yang lain dengan jarak waktu tertentu. Kata pariwisata  berasal dari dua suku kata, yaitu pari dan wisata. Pari berarti berarti banyak, berkali-kali atau berputar-putar, sedangkan wisata berarti perjalanan atau berpergian.
1.6.4 Kawah Wurung
Kawah Wurung merupakan sebuah potensi wisata alam berupa cekungan berwarna hijau yang menyerupai kawah. Masyarakat local menyebutnya kawah wurung karna artinya dari “wurung” yaitu tidak jadi dengan kata lain Kawah Wurung merupakan sebuah kawah yang tidak jadi terbentuk. Di Kawah Wurung ada hal yang menarik yaitu rute tur mengelilingi beberapa tempat di Kawah Wurung dengan menggunakan sepeda gunung atau sepeda motor trail. Dan di Kawah Wurung Bondowoso juga bisa untuk berkemah.
1.6.5 Bondowoso
Bondowoso adalah kota kecil yang berada di Jawa Timur. Orang-orang menyebutnya kota pensiun. Udara yang sejuk, persawahan yang luas serta banyak pegunungan di sekitar Bondowoso.
1.6.6 Media
Media adalah salah satu cara atau alat untuk mengkomunikasikan suatu produk, jasa, perusahaan ataupun yang lainnya untuk lebih banyak dikenal oleh masyarakat luas.
1.6.7 Promosi
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Promosi adalah salah satu variable yang digunakan oleh perusahaan mengadakan komunikasi dengan pasar, untuk memberitahu bahwa suatu prodak itu ada dan memperkenalkan serta memberikan keyakinan akan manfaat produk tersebut kepada pembeli atau calon pembeli.
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